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In scena
il suo futuro

Olll'r.! 1400 & partecspanti
fra aziende di distrburio-
ne (850 fra titalar di aziende & colla-
barator), 320 i venditon e circa 300
manager diindustrie i produzione di
beni & servin per il mercato del Fuon
casa, Ancora und volta un Successo
Fr un evento unoo nel swo genere,
capace dh altrarne & runine | prota-
gonisti della parte alta della filkera
Hoveca.

L8 grande fermento: il 2018 wark
un anno positive ¢ di crescita, eoco
quindi che ltalprab con il suo events
o lanno nel meghore dei modi,
offrendos ai distnbuton nabar e alle
aziende pariner, F'occasione per fare
consolidare § rapport & nlanciare |l
loro comune businesss: cosi spepa
il dircttore generale di ltalorod, Dino
D8 Marino 'avwie dell’International
Horeca Meeting, Fappuntamento
o dventate immancabile per in-
dustria ¢ distribuzione del setiore be-
verage: convegn, dibattit, confronti,
antepnma i nowith, dimodtrazion
pratiche, weontn “B2B” niservati tra
operaton della distrbuzone @ mana.
ger dellindustna, twutti accolt nelle
presiigiose sale del Marrott Park
Hotel di Roma, ampia ¢ accogliente
location, bgistcamente perfetta per
una manmfestaziones di tale portata.

Distribuzione Horeca

Nell'accogliente contesto

ael Marriott Park Hotel di Roma,
ha preso vita la settima edizione
dellinternational Horeca Meeling.




Grande successo
per le sessioni formative

123 febbraio Mavoo con be sessio-
ni formative di Fabio Cibello & Marco
Rancochaa, che hammo nscosso alta
partecipazione nelle sale grenmte o
commerciali provensents da ogni par-
te o leals, Fabio Cibello, coaching
partner dell"Universith Boccon, con
il suo intervento “Vendi. Mighora,
lspira” ha spiegato alla platea come
wsare la propria esperienza per fide-
bz zare 1 chents e sviluppare maoyve b-
siness nell era datale.

Linterventa i Marco Ranoc-
chia, dal titole "Vendere & superare
le obiezioni” ha ifustrato come. nel
muCRo Scenanc di bravi professonst,
superare le obiezioni & congustare
credibifth ugnifica conoscere cib che
vendi e perché: 'enorme varieta di
prodatti sul mercato mmphca stratega
¢ Lattica.

Vincenzo Caso neopresidente

Tante le movith emerse in occa-
sone della settima edizione dell'ln-
ternational Horeca Meeting. La
prima, anche per ordine dimpor-
tanza, la presentamone ufficale del
nuovo presdente ds Italp_mh Wincens
20 Caso, Sul paleo del eongresso di
apertura anche la nuova squadra o
lavoro che avrh d compito o realiz-
zare il programma federative per il
quaadrienren 2018.2021. nell cedine
i vicepresident Gaetano Aliprandi,
Donato Alonzo e Stefano Raffagho,
insieme a1 consigheni Febo Leondea e
Pacla Cacchera,

Molte emozionato, i presidente
Caso nella swa prma useita ulficiale:
=Sento tutta b responsabdith, unita al
pracere della shida, ma sono comnvinto
chie 20lo cuends iNseEme fuscirsma
a realizzare penamente by nosira
misseone — ha esordito, andando poi
a nbadire = La nostra Tederarione
& una realth affermata, quindi, cer
tameEnte oocodre oonservare molto
ch quanto abbiamo acquisito sinora,
fa sono comanto che ocoorra anche
ndvarg conbinueamente. Le aree
specifiche in e agiremo sono: poli-
o0 — SConamica ¢ socule, undacale
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[l congresso di apertura
e la cena evento

Il congressa di apertura condot-
to da Stefarea Pinns o Sky TG &
statail palcoscenico ideale anche per
parkare o problematche, di actoalich
con und sguardo al futvro del setto-
re. Usna sere o wideo reportage han-
red mtrodotto | diversi dibattice: dalle
crtecith che imsestons d mercato, alle
question dh attualith, come il recen-
e Decreto Minsteniale che avia
una fase di spernimentazione sul YaR
(Vuoto a Rendere) della durata diun
ANEH,

Semypre durante | congresso di
APErLUFa, MOMEnto INTEressante por
Fa platea & stata la sessione dedicata
agh scenan Futen, chie nella sostanza
sord geb delle realth, “La Customer
Expenence fra tecnologia e nuowi
format distributiv”, sul palco due re-
laton deccezone: Ciorgio Santam-
brogs, presdente di ADM, e Carlo
Alberto Carnevale Maflé, docente di
stratege @ unprenditenality in SDA
Boceoni & Universith Bocconi.

I mcmento o mtenso & stato
vissuto oon la consegna i un fco-
rodciments al Sindsco d Amatnce,
Serpo Parozai, oltre al nconoscimens
to anche la conseana uificiale delle
sommie raccolte con D mziativa Arma-
tncama, orgamzzata da ADHOR,
Fassociazione e Donne dell' Hoveca
& lealgrol,

| saluts conchusna sono stati tenwi
dal drettore -gcncr;_:lr: i [tabarab Do
D% Manno che ha nbadito la centrali-
ta e I'mmportanza di una Federazione
come ltalgrob, lnncando un appelio
all'vrnith della categovia ed elencando
il lavoro svelto. Un particolare plauss
& stato mvelte al past pressdent An-
drea Menici, insterme ai pressdent ¢ &
diretton dei consorzi federati.

La sevata del 24 5 & conchusa poi
con una cena o gala dove gh osps-
b1 hanno polute vivere una sene di
shaw, in cut fra coreografie, ball e
acrobazie, il tema ureo era anche n
epresto caso il futuro,

51 parla di Master
& del Primo Rapporto
sulla Distribuzions Horeea

La mattinata del 25 febbeaco & sta-
ta, invece, mieramente dedicata alla
presentamoneufficials del Pnimo Rap-
porto sulla Distrbuzione Horeca re-
datte da lalgrob con il contnbuto di
tre istituts i Ricerca. A presentare ls
ricerca (un hbeo o 100 pagine offerto
P A tuth i presenti) @ referent degh
lsmituti ch recerca che hanng offerio o
loro contnbuto o dacs & koo oy @
profissor Luca Pelegning, pressdente
di Tradelab, Marco Calomba, diret-
tore Solution Innovation IR, Rober-
to Baldaszan pressdente dell' lstituto
Piepoh ¢ Febo Leondini, consighere
ltalgrob. A coordinare gh intervent il
professor Mattes De Angelis. Prima
della presentazione del Rapporta, w
seena 1 ragaze della Terza Edzione
del Master in Trade Management
del consumo fuori casa, organizza-
to dalla Luiss Business School con d
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supporto dell'associanione AFDBE. A
far gh onon di casa per AFDB, il pre-
saffente Beps Cuzaicd,

ol successo nscontrato da que-
sta settima edizione = ha dichiarato
in conclusione il direttore generale
o lralgrob Do O Manno = oltre ai
pregnant contenuts del convegra &
anche il frutto della formufa (esch-
siva) con la quale la manifestazione
viene organizzata, che rappresenta
ey max ben assorlita e calibrato o
event, incantri business, degustazio-
i, presenta Eil:w'h. 1’.‘\-&111.-:511“ LY IR aE-
rmve e walor, che sono ormai daentati
irmnunciabifi per produtton e distri-
buton Horeca. Wogho in conchusione
ningrazeare le olire 50 aziende di pro-
duzeone presenti che ancora wna vol-
ta hanno scelto lalgreb e IHM come
la speciale vetrina per 1 loro prodatti ¢
i loro progetti=,
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